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営業利益率…11.7%
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東京マーケティングドメイン

売上
32億59百万円
昨対101%

営業利益
2億18百万円
昨対62%

オズモール店舗拡大&広告営業からソリューションビジネスに転換の為、人員増強中

(百万円)

オズマガジン

メトロミニッツ

オズモール

オズマガジントリップ

オズマガジンムック
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人員増強による
コスト増
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売上
16億42百万円
昨対110%

営業利益
4億48百万円
昨対188%

投稿コンテンツドメイン
書籍は文庫・単行本共に堅調。電子書籍・コミックは成長中。

(百万円)
ケータイ小説文庫 野いちご文庫 スターツ出版文庫

マカロン文庫

ベリーズ文庫 ファンタジー

コミック・ベリーズ
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体験価値マーケティング

東京マーケティングドメイン

スターツ出版では、「オズマガジン」「オズモール」「メトロミニッ
ツ」など、出版社ならではのメディア力を活かし、「女友達マーケティ
ング」をテーマとしたソリューションビジネスを行っています。
2018年には東京女性のリアルマーケティングを行う「OZmallラボ」
を開設。2019年は、Instagramの投稿を通してオズモールのコンテン
ツをスタッフと一緒に盛り上げてくれる「体験レポーター」のコミュ
ニティ「東京女子部」をスタート。
そして「旅・地域」「街」「ライフスタイル」という領域軸の組織
体制で提案力を強化しています。
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ソリューションビジネス「女友達マーケティング」

調査・分析

OZmall ラボ

メディア
OZmall 

オズマガジン
女友達 

マーケティング

コンテンツSEO

積層コンテンツ

ング

インフルエンサー 
マーケティング

東京女子部

ア
l

インフ
マー

リアル体験
イベント 

プレミアム予約

オウンドメディア　　
支援

企業サイト 
企業メディア
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リアルな声が響くホンネ調査「OZmall ラボ」

340万人の 
アンケート調査

インサイト 
分析

キーワード 
発掘+ +

1

OZmall会員340万人のアンケート調査で、
インサイト分析とキーワード発掘が可能
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OZmallラボによる「OZ勢調査」1.8万人の声から知る東京女性の“今”

［ＯＺ勢調査とは］
期間： 2019年7月9日（火）～7月30日（火）
回答者数： 18,471人
オズモール会員を対象に、計約200問を5つのテー
マに分けてユーザーアンケートを実施

女友達マーケティングの起点
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メッセージやストーリーのある メディア展開

メトロミニッツ
発行部数
10万部

OZmall
会員数
340万人

OZマガジン 
発行部数 
8万部+ +

2

東京メトロ駅構内で無料配布
月刊10万部
2002年創刊

書店・コンビニ 定価700円
月刊8万部
1987年創刊

5100万PV/月
会員数340万人
1996年開始
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東京島しょ地域のプロモーション施策

「出会いや縁結びを目的とした、東京島しょ地
域のブランディング、観光PR、旅行商品の造
成・販売促進」を目的としたプロモーション。
旅行目的地としての認知度向上と観光意欲の喚
起をゴールに、冊子の作成やWEBページでの情
報発信、ツアーの催行などを実施しました。

事例 10

メディアブランディング



プレミアム予約と華やかな女性集客イベント

厳選された
5000店舗

年間予約組数 
111万組

目的に合わせた 
イベント集客+ +

3

レストラン

サロン

トラベル

イベント
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女性のカラダに対する意識啓発イベント開催

①専門医による妊活セミナー
※OZmall掲載の婦人科医による正しい知識提供
②ターゲット層に向けた商品訴求
※妊娠＆出産を意識している女性へ向けた商品情報の提供
③ユーザーのよりリアルな声を
※アンケート等により参加者のリアルな声をフィードバック

事例 12

リアル体験



OZmallのSNS体験レポーター「東京女子部」

OZ編集部選抜の 
体験レポーター

現地でのリアル
体験と 
SNS拡散

体験コンテンツ
のメディア利用+ +

4

体験レポーター500名、フォロワー2.2万人
東京女子部 Produced by OZmall
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東京女子部レポーター×コレド室町テラスプレオープンイベント

①プレオープンイベントの開催
※東京都内に在住する東京女子へ向けて、オープン前日にいち早く「コレド室町テラス」の魅力を周知
②体験レポーターと東京女子部による「コレド室町テラス」の魅力拡散
※レポーター自身のアカウントとともに、東京女子部のアカウントでInstagram投稿
③レポーター体験後アンケートの実施
体験の感想を中心とした4問のアンケートを取ることで、実際に感じた生の声を入手

インフルエンサーマーケティング

事例
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編集長プロデュース旅を、東京女子部レポーターが体験

2019年2月より2年間「リョーマの休日～自然＆体験キャンペーン～」をスタートさ
せた高知県。
今回はその高知県の中でも、素朴で、かつダイナミックな自然が多く残る東部エリ
ア9市町村のツアーをOZmagazine統括編集長がプロデュースし、OZmall読者を代表
して東京女子部レポーターが参加。
「絶景女子旅」をテーマに考案されたツアーで体験したひがしこうちの魅力の投稿
拡散に加え、OZmallコンテンツ掲載と共にコンテンツをひがしこうちHPに提供。

事例
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インフルエンサーマーケティング



女性に響くキーワードとSEO対応積層コンテンツ

キーワード 
リサーチ

SEO設計
サイト・ページ 
構築&コンテン
ツ制作+ +

5

キーワード記事

OZmall 積層コンテンツ

外部流入

Google

外部配信
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働く女性のマネー特集　老後・保険・資産運用事例
17

積層コンテンツ



オウンドメディアの制作・コンテンツ支援

媒体ブランド 
を活かした 
制作物

サイトコンテンツ
制作

レポート& 
PDCA+ +

6
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アートアワードトーキョー丸の内2019 公式ポスター＆冊子制作

行幸地下ギャラリーを中心とした、丸の内、有楽町、大手町エリア
を会場に、若手アーティストの発掘・育成を目的とした現代美術の
展覧会「アートアワードトーキョー丸の内」の開催にあわせ、キー
アイコンをメインにしつつ、2019年度版のポスター、冊子を制作。
冊子内には、展示作品のエリアマップのほか、最寄りのカフェ・レ
ストラン情報なども盛り込み、アートだけでなく、丸の内を楽しむ
エッセンスを盛り込んだ。

事例
19

オウンドメディア支援



厳選店舗マーケティング

東京マーケティングドメイン

記念日を祝う高級レストランや、憧れシティホテル・温泉リゾート、
極上の癒しと美をもたらす実力派サロン、歌舞伎やミュージカルな
どエンターテインメントも予約できる「東京体験」など、贅沢な
サービスをお得に体験できる「ＯＺ限定プラン」をネット予約でき
る「オズモール」（会員数340万人）の人気のサービス。
記念日や季節の特集に合わせ、出版社ならではの厳選感や表現力で
編集部が紹介します。
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メディア機能　 　予約機能　双方で成長する

メディア機能 予約機能

レストラン予約

ビューティ予約

トラベル予約

東京体験予約

×
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関西レストラン展開、順調に進展中
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京阪神エルマガジン社様との協業で、掲載店舗数・予約数共に伸長

レストラン掲載店舗数 
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予約連携
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大人数予約　コンシェルジュサービススタート
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25

会社

従業員

レストラン ホテル 温泉 エンタメ ヘアサロン リラクサロン

ホテルスパ 鍼 サロン ネイルサロン まつげエクステサロン 美容クリニック 婦人科検診

OZの厳選店舗

①従業員のメールアドレスを送付
⑦ 利用された金額のみお支払い

② 電子クーポン付与
3000円・5000円   利用期限 3ヶ月

⑤ 利用後アンケート

⑥ ご請求、アンケート報告

③ でお店を予約④ クーポン金額分 割引きで支払い

働き方改革・女性活躍推進

※初期導入費、月額固定費は無し

サービスの
全体図

ネイルサ ン

法人向け 「OZの福利厚生サービス」開始



インセンティブ・顧客向け販促・団体利用にも
26

インセン
ティブとして

顧客向け
販促として

会社・部署
の団体利用

目標達成のご褒美
× 美食レストラン

年間表彰者
× スイートルーム宿泊

昇格者のお祝い
× 高級ホテルスパ

1. 従業員、パートナーへのインセンティブとして

2. 満足度の高い‘プレミアム’な体験で、ロイヤリティ&売上アップ

VIP顧客
× 高級ホテルステイ

新規顧客獲得
×アフタヌーンティー

友達紹介
×極上ヘッドスパ

3. 社員旅行や懇親パーティー、演劇鑑賞の団体利用

リゾート研修旅行 社員懇親パーティー 社員演劇鑑賞会



投稿コンテンツドメイン

投稿サイト（野いちご・ベリーズカフェ・ノベマ）に投稿されるコンテ
ンツの中から、選りすぐりの作品を書籍化。読書ターゲット別のレーベ
ルとして、毎月20点以上を文庫本・単行本で出版しています。 
今までに、400名以上の新人作家を輩出しました。 
合わせて、電子書籍化・コミック化したコンテンツを電子書店で配信。
電子コミックで人気の作品は、紙コミック化して出版。 
電子を起点に、紙と電子を循環させながら読書の拡大につなげます。

紙の書籍と電子書籍&コミック
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青春恋愛小説　単行本・文庫本堅調

単行本

スターツ出版文庫

11.8万部 4.8万部 2.7万部 2.3万部 1.5万部 2.6万部

野いちご大賞受賞作品

8.9万部21万部 3.3万部 2.5万部 1.4万部
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大人向けベリーズ文庫、ベリーズコミックスも好調
ベリーズ文庫

極上旦那様シリーズ
大ヒット

コミック

9,2万部
-50Kgのシンデレラ
ヒット中
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投稿サイト「ベリーズカフェ」創出作品



小学生 中高大学生 大人

文庫本新レーベル
創刊予定

単行本新レーベル創刊
予定

投稿 
サイト

Berry's COMICS

既存 
レーベル

新規 
レーベル

投稿サイトを起点に、紙の新レーベルを次々と創出し読者を拡大
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大人

電子
コミック

電子
書籍

紙の作品を電子書籍化、あるいはコミカライズして電子配信

紙
レーベル
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3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q

電子書籍
電子コミック
紙コミック

紙コミック

電子コミック雑誌

電子コミック単行本

電子書籍・電子コミック（紙コミック）成長中
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感動プロデュース企業へ

スターツ出版 株式会社




